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Le programme

SEO Marketing : 

avec ou sans ChatGPT ?

Aurélien Miklas – Objectif Papillon

Comment j’ai révolutionné ma stratégie netlinking 

avec ChatGPT

Laurent Brice – Valetudo, agence SEO

Google Search Console en toute sérénité

Sandrine Bertrand – SEO Hackers, agence SEO

Voulez-vous prompter ? 

Les conseils des intervenants

ChatGPT, moteurs de recherche et SEO, 

le grand bouleversement

Vincent Moreau – Objectif Papillon

Ma nouvelle vie de rédacteur SEO 

à l’heure de ChatGPT 

Vlad Cerisier – Rédacteur SEO

IA, SEO et café : le trio gagnant du web de demain

Laurent Peyrat – La Mandrette, agence SEO

L’empire contre-attaque, ou comment Google 

modifie les règles du jeu, et comment s’y adapter 

Olivier Duffez – Créateur de Webrankinfo
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ChatGPT, 
moteurs de recherche et SEO, 
le grand bouleversement

Vincent Moreau 
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IA SEO

Google nous …





Mon nouvel 
assistant personnel



1 an après …
% des professionnels du SEO ?

des rédacteurs ?
des professionnels de la communication ?

Mais aussi …
(beaucoup) de lycéens et étudiants !
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Et pendant ce temps-là, 
Google …

… s’adapte, punit et rassure



(Webrankinfo - octobre 2013)



Google Search Generative Experience







core update
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Disposer d’un capital de confiance EEAT
Expertise – Experience – Autorité – Confiance (Trustworthiness) 

Répondre à l’intention de recherche de l’utilisateur
(quel problème cherche-t-il à résoudre)

Un contenu de qualité répondant à cette intention

Sur un site bien conçu et techniquement au top

#SEO2024
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Et la communauté SEO ?





https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fjosseli
nleydier.com%2Fseo%2Flaurent-
bourrelly%2F&psig=AOvVaw0dUeb6HpLZ6IqNhmShWTmZ&ust
=1700933239381000&source=images&cd=vfe&opi=89978449
&ved=0CBEQjRxqFwoTCKjC_J2U3YIDFQAAAAAdAAAAABAE

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fjosseli
nleydier.com%2Fseo%2Flaurent-
bourrelly%2F&psig=AOvVaw0dUeb6HpLZ6IqNhmShWTmZ&ust
=1700933239381000&source=images&cd=vfe&opi=89978449
&ved=0CBEQjRxqFwoTCKjC_J2U3YIDFQAAAAAdAAAAABAE

« Le SEO est aujourd'hui 100% mécanique. Il 
n'y a pas de secret pour passer de la position 
X à la position 1. »

« Le SEO FR est nul en branding. L'unique 
question intéressante: pourquoi est-ce que je 

mérite d'être N°1? »

« Faire du SEO en multimédia et intégrer 
cette strate au sein d'une stratégie globale 
de Content Marketing. »



La formation Branding 
OBLIGATOIRE pour réussir un 
projet web

« Par ailleurs, la notion de marque 
est devenue le marqueur de 
confiance pour Google et les 
réseaux sociaux. »

« Désormais, sans branding, je 
garantis l’échec d’un projet Web 
ambitieux. »

Cocon Sémantique : La 
Formation FINALE

6/ Mindmapping phase 1 : 
carte mentale du buyer 
persona 

7/ Mindmapping phase 2 : 
plaquer l’offre sur la 
demande / implantation des 
mots clés



🔴 Analysez la performance de vos 
répertoires pour identifier les types de 
contenu... qui plaisent le + à Google 

🔴 Pensez QUALITE technique de vos 
sites (QualityRisk). La surveillance 
technique EST indispensable.

🔴 Agissez comme un "écolo" : 
réduisez l'empreinte carbone de votre 
site

🔴 Pensez maillage interne

🔴 Pensez Réseaux Sociaux (Comm + 
pub), pensez Mailing, Vidéo + Images... 
Evitez de dépendre à 100% des résultats 
naturels de Google. 

🔴 Privilégiez le développement de votre 
MARQUE (sous toutes ses formes et tous 
les supports)

🔴 Pensez UX

🔴 Pensez QUALITE de vos contenus. 
"Votre mission si vous l'acceptez, sera de 
séduire vos lecteurs..." Peu importe si c'est 
avec l'IA ou sans l'aide de l'IA, ou un 
mélange des 2. 

🔴 Analysez les nouvelles requêtes sur 
lesquelles votre site sort pour la 1ère fois 
dans Google.

🔴 Surveillez la QUALITE de vos liens 
sortants externes. 



Appels 
au 
dé-
silotage
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Pour résumer, les enjeux …
individuellement développer sa compétence
dans l’utilisation de ChatGPT (et autres outils IA générative)

utiliser l’IA à bon escient pour adapter son dispositif

s’adapter aux nouveaux enjeux du SEO



11

et l’IA ?
indispensable et partout, mais…

:
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Ma nouvelle vie de rédacteur SEO
à l’heure de ChatGPT
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Bien débuter avec l’outil : les custom instructions
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Bien débuter avec l’outil : les plugins

Applications aux nombreuses utilités :

Permet au chatbot d'accéder à Internet 

Résumé texte d’une vidéo youtube

Permet d’uploader un fichier pdf et l’analyser
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Le principe de base de l’I.A

Savoir demander
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Ce qu’il ne faut pas faire
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Ce qu’il faut faire

Faire jouer un 
rôle à ChatGpt

Préciser la 
demande étape 

par étape

S’assurer de la 
compréhension 

des consignes

Corriger le 
contenu

Conserver le 
même tchat 

pour du 
contenu 

similaire
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Un exemple de prompt pour rédiger 
un article de blog

1) D’abord préciser le rôle de ChatGpt
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Un exemple de prompt pour rédiger 
un article de blog

2) Préciser le style souhaité
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Un exemple de prompt pour rédiger 
un article de blog

3) Donner les instructions pour la rédaction
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Un exemple de prompt pour rédiger 
un article de blog

4) Corriger et faire des retours
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Faire ses « prompts maison »
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ChatGpt ne doit pas tout faire

• Analyse précise de l’intention de recherche

• Connaissance de la thématique

• « Humaniser » le contenu

• Maillage interne 
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Mon conseil pour finir

Maitrisez la « questiologie »
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IA, SEO et café : le trio gagnant 
du web de demain

Laurent Peyrat



IA, SEO et café :
le trio gagnant du web de demain 

28 novembre 2023

L’agence La Mandrette

Vos consultants SEO

Parmi nos clients

https://www.lamandrette.com

La conférence

La place des IAG à l’agence

Processus

Ce qui est attendu

Google va-t-il pénaliser les contenus IA ?

Faut-il bloquer les robots IA ?

En guide de conclusion

Laurent Peyrat

https://twitter.com/LaurentPeyrat

https://fr.linkedin.com/in/laurentpeyrat

https://www.lamandrette.com/
https://twitter.com/LaurentPeyrat
https://fr.linkedin.com/in/laurentpeyrat
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L’équipe La Mandrette

https://www.lamandrette.com 

@LaurentPeyrat

laurent@lamandrette.com

Laurent PeyratCélia Quiviger Fantin Deliège

https://www.lamandrette.com/
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Parmi nos clients
Hyper-concurrentielB to B GéolocaliséVisibilité moteurInternational SantéE-Commerce Enseignement, Formation
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La place des IA génératives à l’agence

La Mandrette : vocation à vendre du conseil :

 audit et recommandations

 stratégie

 accompagnement.

Les prestations (développement, contenu, linking...) sont 

proposées en complément, selon le souhait du client.
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Les prestataires

Actuellement : nous n’achetons plus de contenu, nous le 

produisons nous-mêmes

 Agence off-shore  

 Agence française Consultant + GPT 4

 Indépendants

 Experts
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Processus 

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Intégration

Publication

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Les process changent selon les clients et les projets.
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Processus 
Objectifs et thèmes

Définis par l’entreprise :

✓ activité

✓ politique générale

✓ marketing

✓ communication.

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Processus 
Charte rédactionnelle (1/2)

Selon Valérie Hameau (Dixxit)

Une page optimisée = une porte d’entrée potentielle

→  1er point de contact entre votre marque et l’internaute

C’est le début de la relation ! 

Une charte rédactionnelle

✓ fixe les caractéristiques de votre identité éditoriale

✓ est partagée avec toutes les personnes, internes ou externes, 

humaines ou IA, qui produisent le contenu 

✓ assure la qualité et l’homogénéité des contenus

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Processus 
Charte rédactionnelle (2/2)

Territoire d’expression

o thématiques

o cibles 

o atouts/qualités

o valeurs 

Ligne éditoriale

o tonalité

o style

o traitement

o niveau d’expertise

Structure et spécificités 

des formats de contenu

Bonnes pratiques

o pyramide inversée

o titrailles

o syntaxe

o vocabulaire

Des exemples !

À faire / à ne pas faire.

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Processus 
Sujets

Définition et validation :

→ équipe Communication

→ équipe Marketing (inbound)

→ SEO

(opportunités selon les volumes de recherche)

→ assistance IAG (idées)

IAG : gain de temps

Créativité ? Aucun projet éditorial ne s’est arrêté par manque 

d’idées.

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Processus 
Optis SEO

Pour l’instant, l’IAG n’a pas accès à la data

☺ Mots clés <title>, hn, balises alt, etc : pas de confiance 

dans le dosage

☺ Champ lexical : récupération du corpus de référence

☺ Intentions de recherche : process différent pour chaque 

projet

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Processus 
Sources

Connaissance

Recherche Google + une à trois pages

Rédacteur

Fourniture à l’IA des sourcesConsultant

Corpus inconnu et limité (politiquement correct)

Recherche Google

IAG

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Processus 
Brief 1/2

Qualité attendue : basse (soupe pour spam)

✓ Limite (juste pour ranker)

✓ Vulnérable à tous les aléas (algo, pondération des 

critères, effets de bord, concurrence, etc.)

1. On savait faire avant

2. L’IA est en concurrence avec des techniques plus 

anciennes qui fonctionnent toujours.

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Processus 
Brief 2/2

Qualité attendue : élevée (ranking, linkbait)

 Critères

 Scores

Talent du rédacteur

→ compréhension de la data SEO

→ formulation d’un brief adapté

➢ production d’un texte agréable à lire

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Processus 
Rédaction

Magie du prompt

 contexte

 style

 information

 rendu

 automatisations

1. Résultats irréguliers selon les 

domaines, les périodes...

2. Énorme gain de temps

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Processus 
Validation

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication

Critères habituels :

✓ Phrases courtes

✓ Une idée par paragraphe

✓ Verbes à la forme active

✓ Minimum d’adverbes et d’adjectifs

✓ Pas de langue de bois

✓ Etc.

Savoir exactement ce que l’on veut :

➢ Savoir-faire indispensable
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Processus 
Intégration, publication et résultats

Pour mémoire, selon volume et enjeux

→ « à la main »

→ autres outils IA ou non

Charte 

rédactionnelle

Sujets

Optis SEO Sources

Rédaction

Relecture(s)

Validation

Objectifs

Thèmes

Brief

Résultats

Intégration

Publication
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Ce qui est attendu

En matière de SEO, on attend d’un texte :

 qu’il positionne la page qui l’accueille sur 

les mots-clés pour lesquels il est optimisé

 qu’il renforce (linking interne) :

o le cluster dans lequel il est inclus

o l’ensemble du site web

 qu’il attire des liens (linkbait)
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Ce qui est attendu

Soit on est limite

✓ budget minimum

✓ suroptimisation

✓ faible concurrence

Soit on est généreux

➢ beaucoup de contenu intéressant

(la page fait vraiment référence dans 

son domaine)

En matière de SEO, on attend d’un texte :

 qu’il positionne la page qui l’accueille sur 

les mots-clés pour lesquels il est optimisé

 qu’il renforce (linking interne) :

o le cluster dans lequel il est inclus

o l’ensemble du site web

 qu’il attire des liens (linkbait)
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Ce qui est attendu
En automatique

Manuellement 

✓ diversité des ancres

✓ étanchéité des clusters

✓ compétence SEO !

En matière de SEO, on attend d’un texte :

 qu’il positionne la page qui l’accueille sur 

les mots-clés pour lesquels il est optimisé

 qu’il renforce (linking interne) :

o le cluster dans lequel il est inclus

o l’ensemble du site web

 qu’il attire des liens (linkbait)
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Ce qui est attendu

Pour attirer les liens naturels : texte 

vraiment intéressant pour des humains

✓ style « attachant »

✓ tendance

✓ ...

... talent du rédacteur

En matière de SEO, on attend d’un texte :

 qu’il positionne la page qui l’accueille sur 

les mots-clés pour lesquels il est optimisé

 qu’il renforce (linking interne) :

o le cluster dans lequel il est inclus

o l’ensemble du site web

 qu’il attire des liens (linkbait)
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Google va-t-il pénaliser les contenus IA ? 

Stratégie SEO idéale : sur deux ans / anticipation

 Core updates

 Ajustements permanents

 Lutte anti spam

Les évolutions de Google vont toujours dans le même sens :

➢ moins de spam

➢ plus d’autorité

➢ plus de services Google

Si votre site est vulnérable, vous le savez déjà !
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Faut-il bloquer les robots IA ? 

Nos contenus sont déjà utilisés

→ Génération de champs lexicaux

→ Source

→ Scraps divers

Pourquoi ne pas devenir une « référence » pour l’IA, de 

même qu’on essaie de le devenir pour Google ?



SEO Update 2024
Toulouse | 28 novembre 2023

« Un homme intelligent arrive toujours

à résoudre un théorème, pas toujours

à réussir un poème. »

Jules Renard

En guise de conclusion
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L’empire contre-attaque, 
ou comment Google modifie 
les règles du jeu, 
et comment s’y adapter

Oliviez Duffez
Créateur de



SEO Update 2024
Toulouse | 28 novembre 2023



SEO Update 2024
Toulouse | 28 novembre 2023

Une avalanche d’updates Google

• 08/11/2023 : Reviews update

• 02/11/2023 : Core Update novembre

• 05/10/2023 : Core Update octobre

• 04/10/2023 : Spam Update

• 14/09/2023 : Helpful Content Update (HCU)

• 22/08/2023 : Core Update août
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Une avalanche d’updates Google

• Google cherche-t-il à contrer l’utilisation de l’IA par les SEO ?

• Faut-il utiliser l’IA en SEO ? Pour faire quoi ?

• Google pénalise-t-il les contenus générés par IA ?

• Comment Google utilise l’IA pour le ranking ?
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Une avalanche d’updates Google

• Vous avez sans doute plein d’autres questions à ce sujet…

• Je vais aborder 2 points majeurs pour que votre SEO soit bon en 2024
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1️⃣ Ayez une vue d’ensemble

 de la qualité globale du site
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Google évalue la qualité globale du site

• En plus des Core Updates, HCU a fait des gros dégâts récemment

• Cet algo vise à identifier les contenus de qualité utiles aux internautes, 

créés pour répondre clairement à leurs attentes.

• L'idée est d'identifier les contenus de faible qualité créés spécialement 

pour Google.

• Notamment par de la rédaction IA, mais pas seulement bien entendu.
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Google évalue la qualité globale du site

Source : https://developers.google.com/search/updates/helpful-content-update?hl=fr 

https://developers.google.com/search/updates/helpful-content-update?hl=fr
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Google évalue la qualité globale du site

💡 à retenir :

Ne plus se baser sur quelques pages pour tenter de comprendre 

pourquoi Google « n’aime plus votre site »
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Google évalue la qualité globale du site

• Google se base sur une multitude de facteurs, pour chaque page :

• Certains concernent la page elle-même (contenu éditorial, technique)

• Certains sont « off-site » (backlinks notamment)

• Certains dépendent des utilisateurs (semblent-ils satisfaits de la page ?)
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Google évalue la qualité globale du site

💡 à retenir :

Ne plus se baser sur un seul critère pour tenter de comprendre 

pourquoi Google « n’aime plus votre page »
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Google évalue la qualité globale du site

📋 alors comment faire ?
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Google évalue la qualité globale du site

C’est pour ça que j’ai mis au point l’indice Zombie, basé sur :

• La qualité intrinsèque de la page (QualityRisk) :

on mesure à quel point la page cumule des problèmes SEO

• Le succès de la page dans les SERP Google :

trafic, liste des mots-clés, positionnement, taux de clics…

Cet indice est calculé par RM Tech, mon outil d’audit SEO
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Google évalue la qualité globale du site

Ex. de site qui devrait d'urgence améliorer la qualité de ses pages :
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Google évalue la qualité globale du site

Ex. de site qui a bien bossé et dont le trafic augmente :
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Alors une fois qu'on a identifié des choses à optimiser, on se 

lance à fond 🚀

On enchaîne tout ⚡️

Le trafic va monter 📈

Vraiment ?
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Ne supposez pas que « ça marche »

Vérifiez-le simplement et sérieusement !
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2️⃣ Validez vos actions SEO

en mesurant des données
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Mesurez l’impact de vos actions SEO

• Pour savoir si votre « optimisation » était bonne/efficace :

• Ne vous basez pas sur 1 ou 2 mots-clés par page !

• Ne vous basez pas sur le trafic total du site !

• Comparez des périodes comparables !
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Mesurez l’impact de vos actions SEO

• Pour savoir si votre « optimisation » était bonne/efficace :

• Validez votre instinct par des données fiables (Search Console)

• Progressez grâce aux tests SEO : Test & Learn

• Découvrez ce qui fonctionne vraiment
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Exemple 1 : nombreux contenus IA ajoutés

• Le propriétaire du site a cédé à la tentation d’ajouter plein de textes 

« rédigés par IA »

• Des textes descriptifs « type Wikipédia » ont été ajoutés sur des 

catégories du site ecommerce

• Les contenus sont trop « passe partout » et l’intention de recherche 

n’était plus respectée 😱
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Évolution du nb de clics
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Évolution du nb de 
requêtes



SEO Update 2024
Toulouse | 28 novembre 2023

Exemple 1 : nombreux contenus IA ajoutés

💡 à retenir :

Mieux vaut mesurer précisément l’impact de ce qu’on fait

Ici, très vite ça a régressé. Puis ce fut pire avec les 2 updates
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Exemple 2 : maillage interne via IA

• En SEO, l’IA ne sert pas qu’à générer des contenus !

• Elle peut par exemple servir à optimiser le maillage interne

• C’est le cas de mon outil RM Console dont voici un exemple
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Évolution du 
nb
de clics
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Évolution du 
nb 
d’impressions
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Évolution du nb 
de requêtes pour 
lesquelles la 
page sort dans 
Google
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Évolution de la 
position 
moyenne
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Bilan
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Exemple 2 : maillage interne via IA

• Et s’il y a une saisonnalité, comment évaluer ?

=> comparaison automatique avec l’année précédente (dates comparables)
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Comparaison 
à l’année 
précédente
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Exemple 2 : maillage interne via IA

💡 à retenir :

Utiliser l’IA pour le SEO peut aussi être très positif !

À condition de valider sérieusement les optimisations faites
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SEO Marketing : 
avec ou sans ChatGPT ?

Aurélien Miklas
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Partons des bases

Le marketing peut être défini comme l'analyse des besoins des consommateurs et l'ensemble 
des moyens d'action utilisés par les organisations pour influencer leur comportement.

Il crée de la valeur perçue par les clients et adapte l'offre commerciale de l'entreprise
aux désirs des consommateurs.

E-marketing.fr

https://www.e-marketing.fr/Definitions-Glossaire/est-que-marketing-238286.htm


ChatGPT, confronte dans un visuel les concepts de SEO et de marketing.



SEO : Sur le côté gauche, vous trouverez une loupe placée au-dessus d'un labyrinthe complexe. 

Ce choix symbolise la nature minutieuse et analytique du SEO. Le labyrinthe représente les défis 

et les nuances de l'optimisation des moteurs de recherche, où une approche détaillée et 

méticuleuse est nécessaire pour naviguer dans les complexités du classement dans les résultats 

de recherche.

Marketing : À droite, un mégaphone coloré entouré de personnes diverses et souriantes illustre 

le côté marketing. Ce choix représente l'aspect large et engageant du marketing, soulignant 

comment il s'adresse à un public varié et vise à établir une connexion plus directe et 

émotionnelle avec les consommateurs.

Ligne de Division : Une ligne en zigzag subtile divise l'image, mettant en évidence la nature 

interconnectée mais distincte du SEO et du marketing. Cela suggère que, bien que différents 

dans leurs approches et leurs techniques, les deux domaines sont intrinsèquement liés et se 

complètent dans une stratégie numérique globale.

Arrière-plan : L'arrière-plan de l'image se transforme subtilement d'un motif structuré et 

semblable à des données du côté SEO à un motif vibrant et ressemblant à un réseau social du 

côté marketing. Cela reflète la transition de l'analytique au social et de la technique à 

l'engagement humain entre ces deux domaines.
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Le SEO EST marketing
= clients, prospects… et Google

= technique, contenus, netlinking

= autorité, popularité, confiance (EEAT)

= intention de recherche, réponse adéquate

= achat, indexation, ranking

Le marketing peut être défini comme l'analyse des besoins des consommateurs et l'ensemble 
des moyens d'action utilisés par les organisations pour influencer leur comportement.

Il crée de la valeur perçue par les clients et adapte l'offre commerciale de l'entreprise
aux désirs des consommateurs.
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Vos données
SEO marketing sont 

(presque) toutes là

Et là aussi
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Quelques cas pratiques
X

ChatGPT 
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Intentions de 
recherche 
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Insights
consommateur

(WebPilot inside)
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Clusteriser la data SEO ? 
Easy !



SEO Update 2024
Toulouse | 28 novembre 2023

Un cocon sémantique ?

Le processus est itératif →
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L’argumentation marketing



Ce que ChatGPT ne peut pas 

(encore) faire pour vous
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L’anticipation des tendances de marché
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Interpréter le sens caché
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Zéro data, pas d’IA
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Le big data,
c’est pas encore ça…..

Il vous reste les tableaux 
croisés Excel, votre 
cerveau, et la RM Console 
;-)
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Comment j’ai révolutionné
ma stratégie netlinking
avec ChatGPT ? 

Laurent Brice
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Préambule et précautions oratoires

Je n’ai rien 
révolutionné du 
tout

J’ai pompé pas mal 
d’idées (+ travail 
d’équipe)

Le marketing, ça 
marche !

Mes propos n’engagent 
que moi et tout n’est pas 
à reproduire chez vous
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Il était une fois un site e-
commerce…

.. qui vendait des arrosoirs

et qui voulait ranker sur Google.

Un beau jour, il rencontre un 
référenceur qui lui parle de netlinking
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Le netlinking, cette histoire de fous

Pourquoi des liens pour juger la pertinence d’un site web à se 
positionner sur un mot clé ?

• Parce que Google ne comprend rien 

• Surtout si tout le monde dit qu’il est LE meilleur

• Le système des citations



SEO Update 2024
Toulouse | 28 novembre 2023

Le netlinking, cette histoire de fous

Et forcément, pendant ce temps-là, 
les référenceurs …

Entre retro-engineering et sérendipité
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La méthode A et la méthode B

La méthode A

- On contacte des sites 
dans notre thématique et  
on noue des partenariats

- On fait des RP

Inconvénients : 

- c’est long

- c’est cher

- c’est aléatoire

La méthode B

- 90% des référenceurs 
doivent faire cela

- On passe par des 
plateformes de vente de 
liens et on PAIE

Avantages :

- ca va vite

- on a l’embarras du choix
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La vente de liens

La multiplication des plateformes !!



SEO Update 2024
Toulouse | 28 novembre 2023

Méthode B, l’inconvénient majeur

La pérennité des liens
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Le « edge » de l’IA

Le coût du contenu tend 
vers zéro

ET

La vitesse d’exécution tend 
vers zéro
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La méthode C : Le PBN 2.0

Construire un système de liens optimisé

- depuis un ou plusieurs sites qu’on contrôle

- dans un contexte sémantique idéal (#cocon 
sémantique)

- depuis un site qui se positionne et fait du trafic 
sur ma thématique
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La marche à suivre

1. Choisir une intention de recherche ou un mot clé 

Ex : arrosoir pas cher 

2. Identifier les questions que se posent les internautes autour du 
sujet

3. Construire un ou des cocons externes 

(sur son réseau de sites)

4. Attendre que ça prenne

5. Linker
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ChatGPT est mon ami

Anatomie d’un lien sponso

1. Définir une thématique => Chatgpt

2. Choisir un nom de domaine => Chatgpt

3. Vérifier sa disponibilité (ex : 
https://gptstore.ai/plugins/gpt-domain-bot-fly-
dev)

4. Création du site via IA (ex : 
https://www.appypie.com/ 
https://www.hostinger.com/ai-website-builder)

https://gptstore.ai/plugins/gpt-domain-bot-fly-dev
https://gptstore.ai/plugins/gpt-domain-bot-fly-dev
https://www.appypie.com/
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Vraiment, un très bon ami

5. Identifier les mots clés et questions (semrush+chatgpt)

6. Lister les idées de sujets d’articles et titres => Chatgpt

7. Faire le plan de l’article

8. Rédiger le contenu de l’article

9. Metadonnées (balise title, meta-description)

10. Image ? => Dalle-E, Midjourney..

11. Publication => plugins Wordpress & Chatgpt

12. Maillage interne => plugin wordpress IA (ex: link whisper)

13. Backlinks ?
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Et si on automatisait encore plus ?
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C’est un investissement long terme 

Avantages :

- Contrôle total de vos 
backlinks

- Construire pour durer

- Grande liberté dans la 
façon de construire vos 
cocons externes

- Décorrélation des 
coûts vs volumes de 
contenus-pages-liens

Inconvénients :

- Gros travail de R&D 
pour le set-up 

- Indexation

- Risque Google

- Le souci du détail : ne 
pas s’emberlucoquer
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Est-ce que ça marche ?

• C’est trop tôt pour le dire 

#work-in-progress

• Google is watching you

La bonne question : est-ce que c’est 
plus rentable ?
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Merci !

* Aucun Chagtgpt n’a été maltraité pendant la 
préparation de cette conférence

* Images par Midjourney

* Hommage à l’ancêtre de Vincent M. qui 
inventa le web 1.0 à Thalik en 1890 avec le 
protocole de communication TXX par ardoises 
interposées
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Google Search Console
en toute sérénité

Sandrine Bertrand



SEO Update 2024
Toulouse | 28 novembre 2023

Qui je suis ?

• 20 ans d'expérience en agence et chez l'annonceur 

• Expertise : Audit technique, sémantique ... 

• Prof de référencement depuis 14 ans 

• Conférencière Google Product expert Search 

• Certifiée CESEO, IX- SEO, GAIC, GA4 

• Consultante senior
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La Google Search Console
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• Les propriétés

• monsite.com 

• https://monsite.com

• https://www.monsite.com

• https://magasin.monsite.com

La Google Search Console  - Les propriétés

• Les propriétés

• Préfixe de l'URL 

• Domaine
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La Google Search Console -  Les utilisateurs

Etes-vous propriétaire ?
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• Les utilisateurs

• Avec accès complet

• Avec accès limité

La Google Search Console -  Les utilisateurs

• Les propriétaires

• Confirmé

• Délégué

• Les associés
https://support.google.com/webmasters/contact/sc_verification_issue_form?hl

=en
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La Google Search Console -  
Les performances
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La Google Search Console -  
Les performances

Mais comment 
il compte ? 

Ça dépend ! 
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La Google Search Console -  Les 
performances

Délai pour voir des données : environ 1 semaine 

(sauf en cas de propriété existante)

Tous les rapports sont échantillonnés ! 

(sauf pages vidéos et couverture d'index)

Confidentialité

Certaines requêtes ne sont pas affichées

Dédoublonnage & Agrégation par propriété ou page

Délai de consolidation : 3 jours

Heure de la Californie (9h de décalage)
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La Google Search Console -  
Les performances

Impressions

 Un internaute a vu (potentiellement) un lien vers votre site et sans 
interaction de sa part SAUF Carrousel, PAA et FAQ)

Clicks

 Un internaute a cliqué sur votre lien

CTR

 Clicks/Impression
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La Google Search Console -  
Les performances

Position Moyenne

On compte de haut en bas 

On prend la meilleure position pour calculer la moyenne

Lien bleu : Standard

Carrousel : Position du carrousel entier

Bloc images en recherche standard: position du bloc

Images en recherche images : position de l'image

Vidéo: Standard
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La Google Search Console -  
Les performances

Les positions moyennes du graphique sont différentes de celles du 
tableau

Graphique => Site

Tableau => requête ou page  ET Seulement 1000 lignes ! 

La confidentialité des données peut amener à la suppression de certaines lignes

Dans le rapport « pages », le tableau remonte les données des pages et le 
graphique de la propriété. Il faut sélectionner une page pour que le graphique 
donne les informations de la page
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La Google Search Console -  Exploitation

Sur quoi j'ai perdu ou gagné des clics ?
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La Google Search Console -  Exploitation
Sur quoi j'ai perdu ou gagné des positions ?
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La Google Search Console -  Exploitation
Les questions

^(qui|quoi|où|ou|comment|que|quel|quelle|quand|pourquoi|combien)+\s

Transactionnel

(pas cher|soldes|promo|code promo|coupon|remise|operation) 

(achet*|achat|meilleur|top|compar.*)

Local

(où|magasin|proche de moi)

Maintenance

^(nettoyer|casser|probleme|marche plus|réparer|protéger|garantie)[" " ]
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La Google Search Console -  Exploitation

^[\w\W\s\S]{1,5}$  => requête de moins de 5 lettres

^[\w\W\s\S]{70,}$ => requête de plus de 70 lettres

(\w+\s){7,}\w+      => requête de plus de 7 mots

.*\/$                      => URLs qui finissent par un /
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La Google Search Console -  Exploitation

.*\p{Hiragana}.*|.*\p{Cyrillic}.*|.*\p{Hangul}.*|.*\p{Han}.*|.*\p{Thai}.*

=> astuce internationale 

Ou

surveillance Hack

(uniquement dans les requêtes)
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La Google Search Console -  Exploitation

N'oubliez pas les filtres secondaires 

Les requêtes qui ont 
perdu plus de 100 
clics
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La Google Search Console -  Indexation

Un sitemap ne garantit pas l'indexation ! 

Si vous avez besoin d'un sitemap pour l'indexation, c'est qu'il y a 
un souci 

Attention aux sitemaps auto (Yoast ... )

Profitez de vos sitemaps pour suivre l'indexation par catégorie 
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La Google Search Console -  Indexation
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La Google Search Console -  Indexation

Supprimer un sitemap ! 
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La Google Search Console -  inspection et 
indexation

Inspection d'URL

Ce n'est pas du 
temps réel !
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Affichage de la page inspectée

Voir le code que voit Google

Voir la version mobile

Les ressources de la page 

Les erreurs JavaScript

La Google Search Console -  inspection et 
indexation
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La Google Search Console -  inspection et 
indexation

Entre erreurs et 
informations

Si c'est le comportement
attendu, c'est une
information

Si ce n'est pas volontaire, il 
faut corriger ☺
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La Google Search Console -  inspection et 
indexation

Informations

Etape 1 : détectée

Etape 2 : explorée

Etape 3 : indexée

Google a choisi une autre URL canonique ? 

Souvent lors de pages en double 

Parfois une page d'un autre site ! 
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La Google Search Console -  Suppression

Très efficace ! 

En cas de problème juridique ,

supprimer la cache également

Attention au sabotage ! 
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La Google Search Console -  Les achats

Extrait de Produits

SEPR

Fiche de marchand

Onglet Shopping
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La Google Search Console -  Les achats

Nouveau pack 
produits dans la 
SERP
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La Google Search Console -  Les achats

Important: 

Stock

Avis client

Les infos "livraison"

Frais de port

Frais de retour

Avantages / inconvénients

Identifiant
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La Google Search Console -  
Les améliorations
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La Google Search Console -  Les 
améliorations
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La Google Search Console -  Les paramètres
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La Google Search Console -  Les paramètres
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La Google Search Console -  Les paramètres

Relevez des anomalies
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La Google Search Console -  Les exports - Looker

Plus de 1000 
lignes
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La Google Search Console -  Les exports – Big Query
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La Google Search Console -  Les exports – 
Screaming Frog
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Les conseils des intervenants
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Si les intervenants ne devaient donner qu’un seul conseil SEO 
pour 2024…
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Et un autre conseil plus perso…
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merci, merci !

un dernier mot,
et aimez-nous …

Et voilà, c’est fini …
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