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SEO,
since 2003
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2023, 
c’est si loin …



Google 
Leaks





Chrome permet de collecter des données de navigation 
pour comprendre le comportement des utilisateurs.

Google utilise bien les données comportementales 
(clics, temps passé, interactions) au sein des SERP et des sites pour évaluer la 

pertinence des résultats proposés

L’autorité d’un site / domaine joue un rôle important
Et des facteurs off site sont pris en compte, et ça c’est nouveau



Les déferlantes 















« Une centaine de professionnels SEO responsables des 3/4 de 
ces 1000 sites »
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Une petite
musique
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Signaux
faibles
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Faire appel 
à un ami …





(très, très, très longue réflexion …)







Et d’ailleurs, 
quel est notre métier ?





Bref … 
le SEO change,
nos métiers changent !

(quelques convictions)



IA (générative) 
= changement anthropologique

Nouveaux rapports à la connaissance, 
à l’expertise, à la maîtrise de l’écrit. 

Banalisation, mais aussi démocratisation.

Le SEO a plus changé en 18 mois qu’en 20 ans, 
et ça ne fait que commencer



SEO = Google, c’est fini  
Reste une niche XXL 

-> Search Everywhere Optimisation

adaptation, adaptation, adaptation



Le SEO c’est aussi, et d’abord, du marketing
Connaitre ses cibles, répondre à leurs besoins

A la recherche de traces d’autorité 
dans l’océan du deep content
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Le SEO Google n’est plus 
ce que vous croyez 

Olivier Duffez
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Google a changé :
on a des preuves !
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• 2023 : procès antitrust opposant Google au département de la Justice américaine

• mai 2024 : fuite de documentation technique de l'API Content Warehouse de Google

• décembre 2024 : découverte d'une faille chez Google

Sources :

https://www.resoneo.com/google-leak-part-6-plongee-dans-les-entrailles-de-google-search-infrastructure-et-
environnements-internes/ 

https://searchengineland.com/how-google-search-ranking-works-445141 

https://www.webrankinfo.com/dossiers/conseils/fuite-documents-google 

https://www.youtube.com/watch?v=_AQ9UDqES80 

https://www.justice.gov/atr/case/us-and-plaintiff-states-v-google-llc 

D’où viennent ces « preuves » ?

https://www.resoneo.com/google-leak-part-6-plongee-dans-les-entrailles-de-google-search-infrastructure-et-environnements-internes/
https://www.resoneo.com/google-leak-part-6-plongee-dans-les-entrailles-de-google-search-infrastructure-et-environnements-internes/
https://searchengineland.com/how-google-search-ranking-works-445141
https://www.webrankinfo.com/dossiers/conseils/fuite-documents-google
https://www.youtube.com/watch?v=_AQ9UDqES80
https://www.justice.gov/atr/case/us-and-plaintiff-states-v-google-llc
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1️⃣ Analyse par page, par section de 
site, ou pour tout le site
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•  Site2Vec : embeddings au niveau du site

•  NSR (Normalized Site Rank) : score de qualité global

•  SQS (Site Quality Score) : mesure de la qualité perçue d'un site

• Google évalue les sites globalement, ou par sections

=> pas uniquement page par page

Google évalue les sites globalement
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Cette analyse à l’échelle du site simplifie les analyses pour Google :

• Le site mérite-t-il d’être crawlé, indexé ?

• Site de faible qualité ou trop de défauts techniques : moins exploré et indexé

• Nouvelles pages : elles héritent temporairement d’une note moyenne du site avant une 

analyse individuelle

 d’où l’importance majeure d’analyser la qualité globale de votre site

Google évalue les sites globalement
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Exemples de signaux de qualité au niveau du site :

• La légitimité d'un site à parler d'un sujet. Les leaks mentionnent des scores comme 

"siteFocusScore" et "siteRadius" qui mesurent à quel point un site est légitime sur une 

thématique donnée.

• L'autorité perçue : Google utilise des signaux pour déterminer la fiabilité et la pertinence 

globale d'un site.

• L'uniformité de la qualité des pages : un site composé majoritairement de pages de 

faible qualité peut pénaliser même ses pages performantes.

 C'est le fondement de ma méthode Pages Zombies !

Google évalue les sites globalement
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•  QualityRisk : évalue à quel point une page cumule 
des problèmes de qualité (aspects techniques)

• L'indice Zombie va un cran plus loin en tenant 
compte également des performances de la page 
dans les SERP depuis 1 an
(trafic et mots-clés)

• valeurs entre 0 (le top) et 100 (le pire)

Matrice QualityRisk Zombies
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4 zones à regarder :
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Visibilité Sistrix en hausse !
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Visibilité Sistrix en baisse !
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2️⃣ Optimiser une page
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•  Avant de dire comment optimiser une page, il faut comprendre les SERP

• On pourrait parler des Twiddlers, de Mustang, de Superroot, de Glue et Tangram…

• Retenez surtout Navboost :

o réordonne les résultats en comparant les clics faits sur les "10 liens bleus" par les 

utilisateurs à un modèle de prédiction de clics

o si une URL dans les résultats a un meilleur CTR que celui attendu, son classement 

pourrait monter ; et inversement

o Google distingue aussi les "good clicks" (quand l’internaute reste sur la page)

des "bad clicks" (quand l’internaute revient rapidement aux résultats)

Google scrute ses utilisateurs dans les SERP
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•  Un ancien ingénieur de Google, Eric Lehman, révélait en 2019 que NavBoost à lui seul 
avait plus d'impact positif sur les clics que tout le reste du système de classement

• Il faut donc optimiser votre contenu pour capter l’attention des utilisateurs et les 
satisfaire, car ce sont eux qui déterminent son succès

• Alors comment faire ?

Les utilisateurs de Google imposent leur loi
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Il faut d’abord récupérer plein d’informations :

1. Examinez les SERP pour la requête principale

2. Déduisez-en le type d’intention de recherche, le type de page attendu, le format du 

contenu (paragraphe, images, vidéo, tableau, simulateur, liste à puces…)

3. Identifiez les entités présentes dans les pages en top 10 ("concurrents") et plus 

largement, les expressions (mots-clés) importantes, et les questions

4. Résumez en 2 ou 3 phrases (ou liste à puces) ce que cherche l'internaute

(ce qu'il espère trouver dans votre page pour répondre à ses besoins)

Partie 1 : les bons conseils « classiques »
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Attention, Google fait une analyse pointue de chaque page :

Dans les documents qui ont fuité, rien que dans le modèle PerDocData, on trouve
pas moins de 132 attributs pour stocker et analyser les infos de chaque page web

De nombreux scores sont calculés

(par exemple YmylHealthscore OriginalContentScore, DocLevelSpam Score, 
commercialScore, NlpSaftDocument, spambrainLavcScores)

Google évalue à quel point des efforts ont été faits pour aboutir au contenu de la page 
(ContentEffort)

Partie 1 : les bons conseils « classiques »
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Analysez votre page pour vérifier au moins ceci :

• l'adéquation entre la page et l'intention de recherche, le type de page, le format

• dès le début, la présence des éléments essentiels qui intéressent l'utilisateur

• l'optimisation du contenu rédactionnel

• l'actualisation : les points obsolètes doivent être supprimés, les nouveautés doivent être 

présentes

• les traces de l'expertise et l'expérience de l'auteur

• l'expérience utilisateur (vitesse, navigation, lisibilité, etc.)

Partie 1 : les bons conseils « classiques »
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Google teste vos pages sur des requêtes :

• Il a identifié que votre page pourrait être pertinente sur une nouvelle requête

o Si les internautes sont satisfaits, c’est confirmé, votre page se positionne bien

o Sinon, votre page chute sur cette requête

• C’est fait tous les jours !

o Car les internautes ont de nouvelles idées

o Car Google a ré-évalué votre contenu

Partie 2 : les détails qui changent tout
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Mon outil RM Console automatise ça :

• Il liste toutes les nouvelles requêtes pour votre site

o Avec un détail sur les mots uniques nouveaux (pépites !)

o Et un bilan des pages les plus impactées

• Son module « Pages à optimiser » détaille comment vous devez améliorer la page

o Pour coller aux attentes précises de VOTRE audience

o Tout en respectant les bonnes pratiques vues précédemment

Partie 2 : les détails qui changent tout
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Voici mes derniers résultats 
de refonte de pages avec 
cette méthode :

• Réduction de l’écart entre 
mon contenu et le besoin de 
l’utilisateur

• Maillage interne méthode 
IATG

• Module « Pages à 
optimiser »
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Exemple pour 1 page (via RM Console)

Bilan
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Exemple pour 1 page (via RM Console)
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Exemple pour 1 page (via RM Console)
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Exemple pour 1 page (via RM Console)
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Exemple pour 1 page (via RM Console)
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A la recherche de l’autorité,
je demande le branding

Anthony Garcia
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Speed Branding
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Speed Branding
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Speed Branding
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Speed Branding
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Speed Branding
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« Je veux un super branding ! 
Je veux un logo qui reflète vraiment qui je suis. »

➥  Phrase entendue environ… 250 fois / an. 

Les composantes du branding
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« Les marques pourraient être des Hommes : 
Il y a ce qu’on défend au fond de nous, ce dont on rêve, 

ce que nous paraissons, ce que nous exprimons… »

Les composantes du branding  

✓ Un positionnement
✓  Un nom 
✓ Une identité visuelle
✓  Une identité narrative
✓  Une identité sonore
✓  Des supports
✓  Un merchandising
     …

Profil psychologique d’une marque

Profil psychologique d’une marque

https://dev.madare.com/fr/tarot
https://dev.madare.com/fr/tarot
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Mutuelle Nationale des hospitaliers

Les composantes du branding
- la charte commerciale -  

file:///C:/Users/Pauline/Desktop/Charte_commerciale_MNH_2023_MADARE.pdf
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✓

Maintenir une cohérence dans la 
présentation de la marque peut 
augmenter ses revenus jusqu'à 23 %. 

Pourquoi avoir un branding fort ? 

Une marque c’est…
➥  Un point de ralliement 
➥  Un étendard
➥  Une confiance 
➥  Des convictions que l’on défend 

✓

82 % des clients achètent auprès 
d'une marque lorsqu'ils ont une 
forte connexion émotionnelle.

✓ 
50 % des consommateurs sont 
plus enclins à acheter auprès de 
marques qu'ils reconnaissent.
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05 34 26 00 39 

Comment avoir une marque forte ? 
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searchGPT vs Google,
les nouvelles règles du jeu

Laurent Peyrat
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Vos consultants SEO

Célia Quiviger
consultante SEO

Fantin Deliège
consultant SEO

Laurent Peyrat
fondateur et dirigeant
consultant SEO
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Géolocalisé FormationSantéInstitutionnelInternationalAgencesStart-upHyperconcurrentielB to BE-commerce
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Le SEO est-il mort ?

▪ Bourbon (mai 2005)
▪ Panda (février 2011)
▪ Not provided (2011)
▪ Featured snippet (2014)
▪ Recherche vocale (2017)
▪ Serp 0 clic (2019)
▪ SGE (2023)
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Le SEO est-il mort ?
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On a déjà vécu ça !

Les habitudes de recherche ont déjà 
profondément changé une fois, quand 
Google a remplacé les annuaires.
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On a déjà vécu ça !

Préférer les moteurs aux annuaires

Google est :

✓plus simple d’utilisation
✓plus rapide
✓plus pertinent
✓plus exhaustif

Son succès s’est fait avec le bouche à oreille !

Remarque : il fallait bien être présent dans les 
annuaires pour bien se positionner !

Préférer une IA aux moteurs

Une IA conversationnelle est :

✓plus simple d’utilisation (langage naturel)
✓plus rapide (pour les recherches complexes)
✓plus pertinente
✓plus exhaustive

Leur succès se fait avec le bouche à oreille, amplifié par 
les réseaux sociaux

Remarque : il faut bien être présent dans les moteurs 
pour bien se positionner !
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Adaptons-nous !

Si le SEO n’est pas encore mort, il a tout de même pris un 
coup de vieux !

Quels sont les sites web que les IA conversationnelles 
vont mettre en avant ? Selon quels critères ?
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Quelles nouvelles règles ?

Nous entendons tous les discours :

→ Ceux qui vendent du lien : « les liens sont indispensables pour être visible dans les IA »

→ Ceux qui vendent du contenu : « le contenu de qualité est indispensable pour être visible dans les IA »

→ Ceux qui vendent des RP : « les RP sont indispensables pour être visible dans les IA »

→ Ceux qui vendent des formations : « les formations sont indispensables pour être visible dans les IA »

→ Ceux qui vendent du conseil : « le conseil est indispensable pour être visible dans les IA »

→ Etc.

➢ Observons, testons, retestons et échangeons... mais dans quel sens ?
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La problématique

Annuairistes, moteur de recherche et IA 

conversationnelles prétendent classer l’information...

sans expertise métier !
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Retour aux sources

https://credibility.stanford.edu/guidelines/index.html
En 2002, l’Université de Stanford a compilé une liste de 10 guidelines basées sur les données 
de recherches de 4 500 personnes. Ces recommandations se basent sur un feedback humain 
provenant d’utilisateurs en recherche de crédibilité sur le web.

Cette étude met l’accent sur :
+ La vérifiabilité de l’information
+ La perception d’honnêteté et d’impartialité dans le contenu
+ La correction des erreurs techniques
+ L’impact négatif de toute forme de proposition commerciale.

https://credibility.stanford.edu/guidelines/index.html
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Premier état des lieux

Observations + retours + échanges

Les sites cités par l’IA, souvent :

→ sont notoires dans leur domaine d’activité

→ répondent aux critères EEAT

→ sont cités à plusieurs endroit stratégiques

→ sont positionnés dans les moteurs de recherche

→ proposent parfois plus d’options en termes d’UX.
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Creusons un peu !Etude documentaire via une recherche approfondie ChatGPT :

Échanges divers, précisions...

Réponse de 3 500 mots avec exemples, études de cas et 
sources.
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Creusons un peu !
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Elles ne semblent pas si différentes des anciennes, cependant :

✓ la basse qualité a plus de mal à être visible

✓ les mentions aux « bons » endroits remplacent les liens...

✓ ... même si on a toujours de besoin des liens pour se positionner dans les 

moteurs.

Les nouvelles règles
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Les inconnues
• Le business model

Ce qui rapporte le plus :

1/ la réponse à la question est une liste de liens

2/  le lien « payant » est similaire aux liens « gratuits ».

Une recherche IA semble plus chère qu’une recherche moteur,

et elle rapportera moins d’argent.

• L’IA leader

➢ Quel sera son corpus dans deux ans ? dans cinq ans ?

➢ Quelles seront les parts de marché dans deux ans ? dans cinq ans ?

• Le spam et la lutte anti-spam

➢ Que vont inventer les spammeurs ?

➢ Que vont inventer les IA pour les contrer ?
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Investir à bon escient

Tenter de favoriser son site web pour les IA dès aujourd’hui semble judicieux.

Il y a cependant beaucoup d’inconnues : ces investissements seront-ils-les bons ?

➢ Assurons-nous que les actions mises en place ont aussi un impact :

✓ SEO

✓ UX

✓ Marketing

✓ Communication.
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En guise de conclusion

L'avenir,
c'est du passé en préparation.

Pierre Dac
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TikTok SEO, 
je dis dwell, tu dis watch

Damien Joly
Gaetan Duchateau 
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C’est aussi un moteur de recherche qui 
peut exploser votre VISIBILITÉ !

TikTok, c’est pas juste 
des danses
et des challenges…
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TikTok = moteur de recherche (comme Google mais avec une logique différente)

Facteurs clés du référencement TikTok :

• Mots-clés dans le texte (description, hashtags)
• Mots-clés en voix off ou sous-titres
• Engagement (likes, commentaires, partages)
• Temps de visionnage
• Cohérence thématique du profil

Apparaître en top des résultats TikTok 
et générer du trafic qualifié !
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1. Rechercher les bons mots-clés
• Outils : Barre de recherche TikTok (suggestions)
• Analyser les vidéos qui performent sur un sujet donné.

2. Optimiser son contenu
• Titre accrocheur avec mot-clé principal
• Description optimisée : placer les mots-clés naturellement
• Hashtags SEO-friendly (mélange de tendances et de mots-clés de niche)
• Sous-titres avec mots-clés intégrés
• Dire les mots-clés dans la vidéo (TikTok analyse l’audio)

3. Publier au bon moment & optimiser l’engagement
•Poster quand l’audience est active (analytique TikTok).
•Lancer l’engagement avec une question en description.
•Répondre aux premiers commentaires pour booster l’interaction.

La méthode SEO TikTok
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Un(e) Volontaire ?

Étude de cas en LIVE !
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C’EST NOTRE FAÇON À NOUS DE VOUS DIRE MERCI !
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Encore à la recherche de l’autorité, 
je demande les RP

Agnès Rouvière
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Les Relations Presse : comment ça marche ? 

ENTREPRISE JOURNALISTES

Relations presse

L’ attachée de presse :

➥  Envoie des communiqués de presse
➥  Propose interviews ou à venir sur site
➥  Organise des conférences de presse
➥  Invite les journalistes
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Les RP : un outil puissant

✓ Une crédibilité inégalée

  ✓ Une visibilité exponentielle
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L’article de presse : 
une crédibilité inégalée !

80 % des Français disent avoir confiance dans la presse écrite contre seulement 27 % 
dans les réseaux sociaux (Sociovision – Ifop, 2024). 

 

23 % des consommateurs font confiance aux publicités des influenceurs (Trust in 
Advertising Study, Nielsen, 2021). 
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1  
La mutation des médias 

vers la digitalisation

Une visibilité exponentielle

2 
Les réseaux sociaux
➥ une nouvelle caisse de 

résonnance

Partages + Interactions 
➾ Allongement de la durée de 

vie des retombées presse

3
L’ effet boule de neige 

➥ la reprise par d’autres médias
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Tout le monde :

ETI, PME, TPE, associations, artisans, particuliers

➾  Seule condition :

avoir quelque chose d’intéressant à médiatiser 

Les relations presse : pour qui ?
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Les secrets d’une gestion efficace des RP

1 -
Trouver le bon sujet 2 -

Viser juste : 
envoyer aux bons journalistes 3 - 

Adapter son message 
aux différents destinataires
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✓ Actualité de votre entreprise

✓  Réagir à un sujet d’actualité (position d’expert)

✓  Créer l’actualité (ex : commander un sondage ou un baromètre)

1 - Comment trouver un bon sujet ? 
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2 - Viser juste : cibler les bons médias 
et les bons journalistes
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3 - Adapter son message aux différents médias 

1 - Presse bâtiment (architecture, performances énergétiques, matériaux locaux)

➾ contenu technique, vertus environnementales

2 - Presse ariégeoise et régionale (acteurs du projet, coût, répercussions éco, inauguration, 
interviews acteurs politiques…)
➾ contenu économique, politique, touristique

3 - Presse nationale généraliste et tourisme (1ère station de ski nordique des Pyrénées, activités 
originales, nature, pas de remontées mécaniques)
➾ attrait touristique

Exemple : la rénovation du Plateau de Beille
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Mais des relations presse réussies c’est aussi :

✓ Bien préparer les interviews

✓ Proposer de bons visuels…

✓ Trouver le bon objet de mail

➾ Instaurer la confiance
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Les RP : un excellent retour sur investissement

Tarifs publicitaires des Echos
1/2 page : 16 000 €
1/3 page : 12 400 €
1/4 page : 9 100 €

Une opération de RP : 1 500  à 3 000 
€
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Merci de votre attention !

Pour toute question :

Agnès Rouvière
06 20 49 18 52

agnes@rouvierecommunication.fr
www.rouvierecommunication.fr

  

mailto:agnes@rouvierecommunication.fr
http://www.rouvierecommunication.fr/
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Au-delà du SEO mimétique,
les recettes d’Aurélien

Aurélien Miklas
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SEO mimétique ?
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Voici 2 papillons différents
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Mêmes outils, mêmes corpus
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Idem avec ChatGPT
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Voici maintenant un papillon unique au monde



SEO, année zéro
Toulouse | 6 mars 2025

Comment émerger
et créer un écart SEO concurrentiel ?
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(Presque) tout commence ici
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Faites-les parler de leurs cibles, produits et services

• Besoins, bénéfices, avantages concurrentiels

• Lancements produits, tendances émergeantes, prospective

Captez l’expertise terrain des commerciaux

• Ils connaissent les « vraies » questions clients

• Ils savent lever les objections

Exploitez les trésors cachés qui dorment sur les serveurs

• Rapports et études internes

• Guides techniques

• Argumentaires de vente

• Comptes-rendus de séminaires

Impliquez les équipes internes
dans votre stratégie SEO
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Exploitez
vos datas propriétaires
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Signaux faibles et tendances sont ici :
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Traitez-vous les problèmes de vos personas ?



SEO, année zéro
Toulouse | 6 mars 2025

A l’affut des nouvelles opportunités : RM Console
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2 exemples
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Lever les objections
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Devenir une autorité
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SEO Update 2050, 
retour vers le futur 

Jean-Paul Crenn
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Nom de Zeus !

C’est parti pour explorer l’avenir 
du SEO 
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• Les algorithmes prédictifs anticipent les 
besoins

• Génération et optimisation de contenu en RT

• Les assistants IA, principales interfaces de 
recherche

Quand l’IA rencontre le SEO
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• Optimisation de la recherche 
en VR, AR, Holo

• SERP multidimensionnels

• Synchronisation de contenu 
multiplateformes

Optimiser à travers les réalités
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• Informatique quantique = indexation 
instantanée

• … pour des variations de recherche 
infinies

• SERP Schrödinger: votre contenu est 
simultanément N°1 et désindexé

Le SEO à la vitesse de la lumière
…et au-delà
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• Mon état émotionnel influence 
les résultats de recherche

• Les prédispositions génétiques 
comme facteurs de classement

• Les schémas de pensée 
déterminent la pertinence du 
contenu

Mon corps est ma requête
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• Confidentialité pour les recherches basées sur la pensée

• Réglementation des contenus altérant la réalité

• Droit à l’oubli et au souvenir

La responsabilité du SEO est lourde
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• Créativité et narration

• Comprendre les émotions et les besoins 
humains

• L’importance de la confiance et de 
l’authenticité

Do androids dream of electric sheep ?

Certaines choses ne changent jamais
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Des questions ? 
Bon sang, j’espère que vous en avez !
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Et voilà, c’est fini…

un dernier mot,
et aimez-nous …

merci, merci !
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